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Agenda

• Visión general de la red de contenido

• Campañas contextuales

� Ventajas

� Control de campañas

� Creación/optimización de campañas

• Campañas orientadas por ubicación

� Ventajas

� Creación/optimización de campañas

• Recapitulación



Información confidencial y propiedad de Google 3

La red de contenido
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Anunciarse en la red de contenido

+

Embarazo

Juegos Música

Campañas orientadas por
palabra clave : los anuncios se 
activan en sitios de contenido 
relevante.

Campañas orientadas por
ubicación : los anuncios se 
activan en sitios de contenido 
que haya escogido.
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La red de contenido: sitios grandes y pequeños

Medios generales Medios de Alto Interés

Volumen Compromiso
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Sitios más grandes Sitios más pequeños

T
rá

fic
o

La prueba

Grandes 
portales

Sitios web especializados 
de gran interactividad y una 

cartera de usuarios fiel

La red de contenido: sitios grandes y pequeños
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Diferencia entre redes de búsqueda y contenido

Búsqueda de Google y la red de búsqueda: los usuarios buscan activamente

El anunciante determina las palabras clave

Red de contenido: el usuario navega, lee y explora sus áreas de interés

El anuncio debería suscitar interés en el usuario

¿Qué sitios visita mi grupo objetivo?

¿Cómo se crea un anuncio relevante y atractivo?
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Campañas de contenido orientadas 
por palabra clave
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Ventajas de publicar campañas específicas para la 
red de contenido

• Posibilidad de probar nuevas estrategias publicitarias

• Control absoluto del gasto en la red de contenido

� Consejo para configurar nuevas campañas de contenido: defina la oferta 

de contenido equivalente al 75% de la oferta de búsqueda

• Mejora del rendimiento en la red de contenido a través de ajustes en 

la estructura de la campaña

� Palabras clave

� Textos de anuncio

� URL de destino

• Competitividad reforzada al aumentar las ofertas de contenido
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Configuración de la campaña
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Optimización de los grupos de anuncios

• Cree grupos de anuncios para áreas temáticas específicas

� Sitios web muy orientados a su grupo objetivo

� Sitios web que tratan temas de interés para el grupo objetivo

� Sitios web con contenido complementario al producto

• Adapte el contenido de los grupos de anuncios al contenido de los sitios web

• Excluya temas clave de los sitios web

• Excluya sitios web poco relevantes

� Sugerencia: Informe de rendimiento de la ubicación 
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Optimización de las listas de palabras clave

• Considere siempre la lista de palabras clave como un conjunto

• Añada más palabras clave genéricas

• Añada más de cinco palabras clave y limite la cantidad de estas por grupo 

de anuncios

• Añada palabras clave muy relevantes a más de un grupo de anuncios � Las 

palabras clave duplicadas no son problema

• Añada palabras clave negativas
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Optimización de los textos de anuncio

• Adapte el tema del texto del anuncio al tema del grupo de anuncios

� Tema general = texto del anuncio general

� Tema específico = texto del anuncio específico

• Incluya el nombre de la empresa en el texto del anuncio

• Sugerencias para crear textos de anuncio en campañas de contenido: 

� Destaque los productos o servicios ofrecidos

� Incluya los argumentos de venta exclusivos de su producto

� Incluya interacción relevante con el público objetivo

� Pruebe varios textos de anuncio

• Adapte las páginas de destino al tema de los grupos de anuncios
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Exclusión de sitios
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Exclusión de sitios
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Ejemplo: colchones

Producto directo

Grupo de anuncios: 
Colchones

Palabras clave:
colchón

colchones
comprar
adquirir
cama
camas

colchón de matrimonio
colchón extragrande

dormir
cama doble

Producto complementario

Grupo de anuncios:
Muebles de dormitorio

Palabras clave:
muebles

dormitorio
muebles de dormitorio

cama
camas

mobiliario
mobiliario de dormitorio

Orientación a un público 
amplio

Grupo de anuncios:
Dolor de espalda

Palabras clave:
espalda

dolor de espalda
dormir
sueño

colchón
postura

dolor

Posibles palabras clave negativas: cocina, cocinas, cocina integrada, 
cocina amueblada y equipada, oficina, mobiliario de oficina, salón

Duerma tranquilamente
Colchones de calidad en Ronquido
Si no queda satisfecho, le devolvemos 
su dinero
www.colchonesronquido.es

Camas para su dormitorio
Colchones de grandes marcas
Ahorre un 20% en pedidos online
www.colchonesronquido.es

¿Padece dolor de espalda?
Colchones ortopédicos
Pruébelos gratis durante 14 días
www.colchonesronquido.es
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Ejemplo: agencia de viajes que oferta vacaciones 
a Japón

Producto directo

Grupo de anuncios: 
Vacaciones en Japón

Palabras clave:
vacaciones en Japón
vacaciones japonesas

japón
viaje
viajar

vacaciones
relax
tokio

osaka
japonés

Producto complementario

Grupo de anuncios:
Japón general

Palabras clave:
japón

historia
ciudad

ciudades
población

palacio del rey
japonés

clima

Orientación a un público 
amplio

Grupo de anuncios:
Comida japonesa

Palabras clave:
japón
comer
beber

comida
sushi

sashimi
maki

cocina japonesa
cocina

Posibles palabras clave negativas: terremoto, noticias, mapa, mapas, mapa de 
la ciudad, chino

¿Desea viajar a Japón?
Ofertas de vacaciones económicas
Vuelos, hoteles y ofertas
www.vacacionesenjapon.es

Conozca la vida en Japón
Ofertas para Tokio, Osaka, etc.
Reserve antes de enero y ahorre 
un 10%
www.vacacionesenjapon.es

Comer en Japón
Disfrute de los platos japoneses
Vuelos baratos con hotel incluido
www.vacacionesenjapon.es
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Ejemplo: pequeños préstamos

Producto directo

Grupo de anuncios: 
Pequeños créditos

Palabras clave:
préstamo
préstamos

pequeño préstamo
pequeños préstamos
préstamo sin garantía

préstamos no 
garantizados

Producto complementario

Grupo de anuncios:
Bancos e instituciones 

financieras

Palabras clave:
banco

cuenta bancaria
banco del préstamo

cuenta corriente
cuenta para el préstamo

institución financiera
entidad de crédito
cuenta de ahorro

ahorros
banca

Orientación a un público 
amplio

Grupo de anuncios:
Compra de automóviles

Palabras clave:
automóvil nuevo

automóvil de ocasión
compra de automóviles

comprar automóvil
compra de automóvil

concesionario de 
automóviles

precios de automóviles

Posibles palabras clave negativas: tarjeta de crédito, tarjetas de crédito, visa, 
mastercard

Solicitud de crédito
Benefíciese de nuestras condiciones 
En Crédito Express
www.Credito-Express.es

Pequeños créditos
Hasta 3.000 € desde el 3,90%
Infórmese en nuestra página web
www.Credito-Express.es

¿Necesita un coche nuevo?
Consiga un préstamo al instante y
llévese hoy su nuevo coche a casa
www.Credito-Express.es
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Diferencias en las campañas basadas en la red de 
búsqueda

frente a

Grupo de anuncios: colchón

Palabras clave:

colchón

colchón económico

colchón barato

colchón de oferta

comprar colchón

compra de colchón

colchonería

colchón de cama doble

Optimización para la red de búsqueda

Grupo de anuncios: colchón

Palabras clave:

colchón

colchones

cama

camas

colchón de cama doble

cama doble

comprar

tienda

Optimización para la red de contenido

• Las palabras clave de contenido no necesitan estar directamente relacionadas 
con el producto o servicio en cuestión

• Incluya también más palabras clave genéricas en grupos de anuncios de 
contenido

• Combine sinónimos y gamas de productos en los grupos de anuncios de 
contenido
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Campañas de contenido orientadas 
por ubicación
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Ventajas de las campañas orientadas por ubicación

• Publican anuncios en sitios de la red de contenido seleccionados

específicamente

• Mayor promoción y conciencia de marca

• Herramienta de ubicaciones

� Permite identificar ubicaciones relevantes en la red de contenido de Google

� Permite buscar por categorías, temas, URL datos demográficos

• Filtrado de formatos

� Anuncios gráficos, de texto o de vídeo

� Tamaño de los anuncios gráficos o de vídeo

• Informe de alcance y frecuencia

• Ofertas de CPC y CPM
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Herramienta de ubicaciones
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Búsqueda por tema
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Búsqueda por URL
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Posibles motivos de ubicaciones no disponibles

• El sitio web no forma parte de la red de Google

• El sitio web no está disponible como objeto de la orientación por ubicación

• Impresiones insuficientes

• Filtrado de formatos

• Orientación por idioma o ubicación

• Sugerencia: Compruebe la ortografía y el dominio de la URL
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Recapitulación
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Recapitulación

Campañas contextuales

• Considere siempre el grupo de 
anuncios como un conjunto

• Los porcentajes de clics bajos son 
frecuentes

• Evalúe sus resultados por las 
conversiones

• Evalúe continuamente el rendimiento 
de la ubicación de su anuncio

• Optimice continuamente las campañas 
y grupos de anuncios de contenido

� Detenga los grupos de anuncios de 
rendimiento bajo

� Ajuste las ofertas

� Añada nuevos temas

� Excluya sitios web con porcentaje de 
conversiones bajo

Campañas orientadas por ubicación

• Ideal para promocionar y 
consolidar la conciencia de marca

• Identifique ubicaciones relevantes 
con la herramienta de ubicaciones

• Utilice el filtrado de formatos

• Informe de alcance y frecuencia

• Ofertas de CPC y CPM
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Gracias por su atención


