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Vision general de la red de contenido

Camparfias contextuales

= Ventajas
= Control de campanas

= Creacidon/optimizacion de campafnas

Campanas orientadas por ubicacion

= Ventajas

= Creacidon/optimizacion de campanas

Recapitulacion
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La red de contenido
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Anunciarse en la red de contenido Google

einforma

informacidn de empresas B

emagistercom
La guia intelinente de formacion
——y Embarazo
Campafias orientadas por Campanas orientadas por
palabra clave : los anuncios se ubicacion : los anuncios se
activan en sitios de contenido activan en sitios de contenido
relevante. gue haya escogido.
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La red de contenido: sitios grandes y pequenos Google

Grandes
portales

Trafico

Sitios web especializados
de gran interactividad y una
cartera de usuarios fiel

Sitios mas grandes Sitios mas pequefios
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Diferencia entre redes de busqueda y contenido Google

Busqueda de Google y la red de busqueda: los usuarios buscan activamente

El anunciante determina las palabras clave

Red de contenido: el usuario navega, lee y explora sus areas de interés
El anuncio deberia suscitar interés en el usuario
¢,Qué sitios visita mi grupo objetivo?

¢, Como se crea un anuncio relevante y atractivo?
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Campanas de contenido orientadas

por palabra clave
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Ventajas de publicar camparfias especificas para la
red de contenido

» Posibilidad de probar nuevas estrategias publicitarias

« Control absoluto del gasto en la red de contenido

= Consejo para configurar nuevas campanas de contenido: defina la oferta

de contenido equivalente al 75% de la oferta de busqueda

* Mejora del rendimiento en la red de contenido a través de ajustes en

la estructura de la campana
= Palabras clave
= Textos de anuncio

= URL de destino

« Competitividad reforzada al aumentar las ofertas de contenido
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Configuracion de la campafia Google

Campafia N° 1

Configuracidn bhasica Redes
. =  Mostrar mis anuncios en:
MNorbre de la camparia; Campafia M1

[] Biisqueda en Google

Facha de inicio: 1612007

Cuando los usuarios realicen bisguedas con mis
palabras clave en Google.

[] Bisgqueda en Google
Cuando los usuarios realicen blsguedas con mis
palabras clave en Google,

Red de bisqueda (2
Cuando log usuarios realicen blsquedas con mis

ueda (2
uarios realicen bisgquedas con mis
en los asociados de blsgueda de

02
0s visiten sitios en |a red de
gle gque coincidan con la configuracian

palabras clave en los asociados de blsgueda de ntenido
Goagle. tablecer precios para los clics
ontenido
Red de contenido 2
Inglés ~
q Espafiol =
Opciones de presupuesto A|Epmén

Presupuesto:
iDe gqué modo afectard el presupuesto al
rendimiento de mi anuncio?

€I1 a0.00 por dia 2

ker el presupuesto recomendado

China (simplificada)
Chino (tradlcmnal) [v] Mantenga pulsada la tecla G4 o la tecla de

comando si desea seleccionar varios elementos.
Los anuncios deberian escribirse en los idiomas siguientes.

Orientacidn actual: Editar
» Espaiia (Faisg)

Freferencia de posicidn: [ Hailitar las preferencias de posicidn 2

® Optimizar: mostrar anuncios gue ofrecen mejores
resultados mas a menudo
() Raotar: mastrar log anuncios con mas regularidad

FPublicacidn de anuncios: (2



Optimizacion de los grupos de anuncios Google

Cree grupos de anuncios para areas tematicas especificas
= Sitios web muy orientados a su grupo objetivo
= Sitios web que tratan temas de interés para el grupo objetivo

= Sitios web con contenido complementario al producto

Adapte el contenido de los grupos de anuncios al contenido de los sitios web

Excluya temas clave de los sitios web

Excluya sitios web poco relevantes

= Sugerencia: Informe de rendimiento de la ubicaciéon
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« Considere siempre la lista de palabras clave como un conjunto
« Anada mas palabras clave genéricas

« Anada mas de cinco palabras clave y limite la cantidad de estas por grupo

de anuncios

* Afada palabras clave muy relevantes a mas de un grupo de anuncios - Las

palabras clave duplicadas no son problema

« Anada palabras clave negativas
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Optimizacion de los textos de anuncio Google

« Adapte el tema del texto del anuncio al tema del grupo de anuncios
= Tema general = texto del anuncio general

= Tema especifico = texto del anuncio especifico
 Incluya el nombre de la empresa en el texto del anuncio

e Sugerencias para crear textos de anuncio en campafnas de contenido:

Destaque los productos o servicios ofrecidos

Incluya los argumentos de venta exclusivos de su producto

Incluya interaccion relevante con el publico objetivo

Pruebe varios textos de anuncio

« Adapte las paginas de destino al tema de los grupos de anuncios
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Exclusion de sitios

Administracion de campaiias Informes

Informacion general de la cuenta | Resumen de cam

Herramientas

Optimizar sus anuncios

= Optimizador de campafia jMueval
i Busca formas de incrementar el rendimiento de sus
anuncios? El Optimizador de campafia crea
autamaticamente una propuesta personalizada para su
campafia.

Herramienta para palabrag clave

Cree una lista maestra de palabras clave nuevas para
sus grupos de anuncios v revise las estadisticas
detalladas de rendimiento de palabras clave como la
competencia de los anunciantes v el volumen de
blsquedas.

Editar palabras clave negativas de la campafia

Ahora ya puede administrar sus palabras clave
negativas para reducir los clics no validos en el nivel de
campafia.

Exclusion de sitios
Defina mejor su segmentacion en la red de contenido

evitando que sus anuncios se publiguen en
determinados sitios web,

Exclusign de direcciones IP

Defina mejor su orientacidn evitando que desde
determinadas direcciones IP se puedan visualizar sus
anuncios,

Estimador de trafico

i Esta pensando en probar con una palabra clave nueva?
Introddzeala agui ¥ obtendra una aproximacion de su
rendimienta.

Analytics

; | Herramientas | Seguimiento de convers

Mi cuenta

ptimnizador de sitio

Analizar el rendimiento de sus anuncios

= Herramienta de diagndstico de anuncios
j,3us anuncios se muestran cuando se efectda una
bisqueda determinada? Descudbralo agui.

= Anuncios rechazados
Awverigle qué anuncios se han rechazado y por qué.

= Sequimiento de conversiones
Ha llegado el momenta de aumentar la eficiencia de su
campafia y de mejorar su ROl Descubra cudles son
los mejores anuncios para lograr sus objetivos.

= i historial de cambios
Examine los cambios que ha efectuado en su cuenta
en los dltimos tres meses.

Optimice su sitio weh

= Dptimizador de sitiog weh
Experimente con varias versiones de una misma
pagina en su sitio web para descubrir el contenido gue
impulse su negocio.

Administrar su cuenta sin conexian

= Descargar el Editor de AdWords
Muestra aplicacion de administracidn de campafias le
permite introducir modificaciones sin necesidad de
estar conectado y, a continuacidn, subir sus
campafias ya revisadas. (Disponible en determinados
idiomas.)

Go

qle



Exclusion de sitios Google

Administracion de camparnas Informes Analytics Mi cuenta

Informacion general de la cuenta | Resumen de campafias | Herrarmientas | Seguimiento de conversiones | O

timizador de sitins web

Herramientas = Exclusion de sitios

Exclusion de sitios

En esta pagina podra especificar los sitios web de |a red de contenido en los que no desea que se publiqguen sus anuncios.
7
Faor favor, tenga en cuenta que su lista de sitios excluidos se aplicara sdlo a los anuncios de la campafia que seleccione.

Campafia: | Campafia N1 E]
Sitios
Introduzca un sitio poar linea en este formato: =olo puede introducir dominios, subdominias vy nombres

de directorio exclusivas. (2
Ejermplo: www . ejenplo. con
ejenplo. e=
negativo.ejenplo.es
wwyw . ejenplo. escategoria
wuyw . ejenplo. e=-inicio. html

wyw . ejenplo. con
TWW.ejemplo. com

Cancelar



Ejemplo: colchones Google

Producto directo Producto complementario Orientacion a un publico
amplio

Grupo de anuncios: Grupo de anuncios: Grupo de anuncios:
Colchones Muebles de dormitorio Dolor de espalda

Duerma tranquilamente Palabras clave:
Colchones de calidad en Ronquido muebles
Si no queda satisfecho, le devolvemos dormitorio

su dinero muebles de dormitorio
www.colchonesronquido.es cama

— camas — -
o | W [ milizgin | W | .

colchon de matrimonio dolor
colchén extragrande Camas para su dormitorio
dormir Colchones de grandes marcas

cama doble Ahorre un 20% en pedidos online
www.colchonesronquido.es

¢.Padece dolor de espalda?
Colchones ortopédicos

Pruébelos gratis durante 14 dias
www.colchonesronquido.es

Posibles palabras clave negativas: cocina, cocinas, cocina integrada,
cocina amueblada y equipada, oficina, mobiliario de oficina, salon
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Ejemplo: agencia de viajes que oferta vacaciones
a Japon Google

Producto directo Producto complementario Orientacion a un publico
amplio

Grupo de anuncios: Grupo de anuncios: Grupo de anuncios:
Vacaciones en Japén Japon general Comida japonesa

Palabras clave:
japon
historia
ciudad
ciudades

— poblacién —
vacaciones ’ . | | nalarin dal rav | | . ‘ sashimi
maki

cocina japonesa
cocina

Comer en Japén

Disfrute de los platos japoneses
Vuelos baratos con hotel incluido
www.vacacionesenjapon.es

s Desea viajar a Japon?
Ofertas de vacaciones econdémicas
Vuelos, hoteles y ofertas

www.vacacionesenjapon.es

relax Conozca la vida en Japon

2,02 Ofertas para Tokio, Osaka, etc.
CEELES Reserve antes de enero y ahorre
japones un 10%

www.vacacionesenjapon.es

Posibles palabras clave negativas: terremoto, noticias, mapa, mapas, mapa de
la ciudad, chino
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Ejemplo: pequenos préstamos Google

Producto directo Producto complementario Orientacion a un publico
amplio

Grupo de anuncios: Grupo de anuncios: Grupo de anuncios:
Pequefios créditos Bancos e instituciones Compra de automoviles

financieras

Solicitud de crédito Palabras clave: ¢.Necesita un coche nuevo?
Beneficiese de nuestras condiciones banco : Consiga un préstamo al instante y
En Crédito Express cuenta bancaria llévese hoy su nuevo coche a casa

www.Credito-Express.es SEQEOERIESCI W\, Credito-Express.es
cuenta corriente

prestamao sin garantia ’ . | | cuenta para el prestamo | | . ‘ compra ae automovil

s £ _ —

préstamos no
garantizados

concesionario de

- L, automoviles
Pequeios créditos

Hasta 3.000 € desde el 3,90% precesiceidiiomonies
Infébrmese en nuestra pagina web
www.Credito-Express.es

Posibles palabras clave negativas: tarjeta de crédito, tarjetas de crédito, visa,
mastercard
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Diferencias en las campanas basadas en la red de
busqueda Google

- Las palabras clave de contenido no necesitan estar directamente relacionadas
con el producto o servicio en cuestion

* Incluya también mas palabras clave genéricas en grupos de anuncios de
contenido

e Combine sinbnimos y gamas de productos en los grupos de anuncios de
contenido

Optimizacion para la red de busqueda Optimizacién para la red de contenido

Grupo de anuncios: colchdon Grupo de anuncios: colchén

Palabras clave: Palabras clave:

colchon colchoén
colchén econémico colchones
colchon barato cama

colchon de oferta fre nte a camas

comprar colchén colchén de cama doble

compra de colchén cama doble
colchoneria comprar

colchon de cama doble tienda
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Campanas de contenido orientadas

por ubicacion
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Ventajas de las campafias orientadas por ubicacion Google

Publican anuncios en sitios de la red de contenido seleccionados

especificamente
e Mayor promocion y conciencia de marca

 Herramienta de ubicaciones

= Permite identificar ubicaciones relevantes en la red de contenido de Google

= Permite buscar por categorias, temas, URL datos demograficos

 Filtrado de formatos
= Anuncios graficos, de texto o de video

= Tamafo de los anuncios graficos o de video
* Informe de alcance y frecuencia

e Ofertas de CPCy CPM
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Herramienta de ubicaciones Google

Administracidn de campaias Informes Analytics Mi cuenta

Informacion general de la cuenta | Resumen de campa

| Herramien

guimiento de conversiones | O

ptimizador de sitio

ueda en mis campa

Afiadir nueva configuracién de campafia orientada por ubicacién
w

Clientes objetiva > Crear anuncio > Orientar anuncio > Establecer precio > Revisar y guardar

Oriente su anuncio: Identificar ubicaciones

Esta herramienta le permite localizar y elegir las ubicaciones en las que puede aparecer su anuncio. Utilice uno o todos los métodos que se indican
a continuacidn para determinar las ubicaciones disponibles. Mas infarmacisn

O Examinar categorias cIntroducir agui Tas URL» ~ Ubicaciones seleccionadas:
?eleccmnesujm;acmnes de temas del tipo Todaviz no se han afiadido Whicaciones
WEGOS 0 2. Ejgmplos: -
« Atrds
(O Describir los temas
introduzca palabras, como tenis, o frases, £l8mRla. es

como carreras de Formula Uno, para ver una
lista de las ubicaciones que coinciden con '
esos temas., Introduzea todss las URL gue desee, pero s6lo una URL por linea.

(*) Enumerar URL
Descubra si hay sitios web especificos
disponibles en la red de Google y conozca
ubicaciones disponibles similares.



Blusqueda por tema Google

Administracion de campafias Informes Analytics Mi cuenta

5 | Herramientas | Seguimiento de co g | O h Bisgueda en mis

Buscar

Afadir nueva configuracién de campafia orientada por ubicacién

-
Clientes objetiva = Crear anuncio » Orientar anuncio = Establecer precio » Revisar y guardar

Oriente su anuncio: Identificar ubicaciones

Esta herramienta le permite localizar y elegir las ubicaciones en las que puede aparecer su anuncio. Utilice uno o todos los métodos que se
indican a continuacidn para determinar las ubicaciones disponibles. Mas informacidn

(O Examinar categorias acciones Ubicaciones seleccionadas:

. . . f finanzas o Loin
Seleccione ubicaciones de termas del tipo elmundobursatil es s Elimingt

Juegos o Salud,
iberbolsa com & Elimninar

(=) Descrihir los temas
introduzca palabras, como tends, o frases,

« Eliminar todos

COMO careras de :f:o'rmufa Unol, para ver una Descargar coma csv B lsoat Mes Ubitaiohcs coto Sotas
lista de las ubicaciones que coinciden con

Introduzea todos los temas gue desee, pero S6lo un tema por B %
esos temas. e 4 P P = Altas Continuar »

Obtener ubicaciones dispanibles ]

(> Enumerar URL
Descubra si hay sitios web especificos
disponibles en la red de Google y conozca
ubicaciones disponibles similares.

Resultados relacionados con: acciones, finanzas

Ubicaciones: Fais: Espafia Idiomas: Espafiol Formatos de anuncios: No se fha filtrado.

Formatos de anuncios
Uhicaciones Eleqir formatos » _ Afiadir todas »
bolsacinco.com 100.000-500.000 Adiadir »
brucebnolsa com 0-10.000 Adiadir »
bolsarelevante corm 0-10.000 Adiadir »

inwertinol com




Busqueda por URL Google

Administracion de campanas Informes Analytics Mi cuenta

Bisgueda en mis

Buscar

Afadir nueva configuracién de campafia orientada por ubicacion
w

Clientes objetiva » Crear anuncio = Orientar anuncio > Establecer precio > Revisar y guardar

Oriente su anuncio: Identificar ubicaciones

Esta herramienta le permite localizar y elegir las ubicaciones en las gue puede aparecer su anuncio. Wtilice uno o todos los métodos que se
indican a continuacian para determinar las ubicaciones disponibles. Mas informacidn

atil.es Ubicaciones seleccionadas:
3. COMm

(O Examinar categorias
Seleccione ubicaciones de temas del tipo
Jusgos o Salud.

elmundobursatil es ¢ Eliminar

iberbolza com ¢ Eliminar
() Describir los temas

h . « Eliminar todos
introduzca palabras, como tenis, o frases, T

COMD Carreras de Fo’rmufa Unol, para ver una Descargar comn o5y Biicrar gs Ubioatiobes como et
lista de las ubicaciones que coinciden con

Introcuzca todss bes URL gue desee, pero dlo una URL por : -
esos temas. xi 4 R P « Afras Continuar »

Chtener ubicaciones disponibles ]

() Enumerar URL
Descubra si hay sitios web especificos
dizponibles en |a red de Google y conozca
ubicaciones disponibles similares.

Resultados relacionados con:
Ubicaciones: Fais: Espafiz Idiornas: Espaficl Formatos de anuncios: No se ha filtrado.

Formatos de anuncios
Ubicaciones Eleqgir formatos » Impresiones por dia 7 Adiadir todas »

iberbolsa com = L) e Ui oo Elimina
elmundobursatil.es = L) e Ui oo Elimina
bolsacinco. com B - - 100.000-500.000 Afadir »




Posibles motivos de ubicaciones no disponibles Google

» El sitio web no forma parte de la red de Google

« El sitio web no esta disponible como objeto de la orientacion por ubicacion
* Impresiones insuficientes

 Filtrado de formatos

» Orientacion por idioma o ubicacion

« Sugerencia: Compruebe la ortografia y el dominio de la URL
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Recapitulacion
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Recapitulacion Google

Campanas contextuales Campanias orientadas por ubicacion

* Considere siempre el grupo de » |deal para promocionar y

anuncios como un conjunto consolidar la conciencia de marca
* Los porcentajes de clics bajos son

frecuentes  |dentifique ubicaciones relevantes

) con la herramienta de ubicaciones
» Evalle sus resultados por las

conversiones o Utilice el filtrado de formatos

e Evalle continuamente el rendimiento e |Informe de alcance y frecuencia

de la ubicacidon de su anuncio

. : ~ e Ofertas de CPCy CPM
* Optimice continuamente las campafnas

y grupos de anuncios de contenido

= Detenga los grupos de anuncios de
rendimiento bajo

= Ajuste las ofertas
= Afada nuevos temas

= Excluya sitios web con porcentaje de
conversiones bajo
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Gracias por su atencion
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