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., Por qué anunciarse en la Red de contenido?
* La Red de contenido
 Orientacion contextual vs. Orientacion por ubicacion

e Formatos de Anuncios
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¢,Por queé anunciarse en la Red de

contenido?

Google Confidential and Proprietary 3




¢, Qué es la Red de contenido? Co gle

e La red mas extensa a nivel

mundial.
J oo oo o m mmes f @ \ 658 Mill. usuarios / mes

T [Coae Sesrchﬁ@ Ty
¢ Alcance: 76% de todos los

usuarios de internet a nivel
mundial

*no se incluye el portal de Google o la
red de busqueda




Tamano de la red de contenido — Espana Google

La Red de contenido de Google
alcanza a mas del 69% de los
usuarios de Internet en Espana

Red de Contenido
69%

Fuente: comScore Media Metrix (Febrero 2008)



Comportamiento de los usuarios Google

Busqueda

4.9% Comunicaciones

Comercio —~

Contenido —/ H

Octubre de 2007

El contenido registra el 45%
del tiempo en linea de un
usuario, comparado con el
5% de busqueda.

. ) Google Confidential and Proprietary
Fuente: Informe de SIG Financial Group LLLP, 9 de enero 2007



Ejemplo: Busqueda de un iPod

Es importante estar presente durante todo el proceso de compra

iPod — Busqueda

Google = ===

iPod — Busqueda

v

-
—-
-

IPod-Blog

iPod-Noticias

iPod-Test

b

T T
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1. Esté presente cuando los usuarios busquen sus productos y su
marca.

2. Esté tambien presente cuando los usuarios consulten las
caracteristicas, ventajas y opiniones sobre sus productos.

3. Esté presente cuando los usuarios visiten sitios de contenido
relacionado con sus productos o servicios.

4. Refuerce su publicidad offline teniendo tambiéen presencia online.

5. Utilice formatos mas creativos y llamativos a través de los
anuncios graficos y de video.
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¢, Ha agotado las posi

LaWeb Imigenes Moticias Maps™“®"' Grupos Desktop Moma Mas»

GOUSIQ sequros de coche

Buscaren: @ laweb O paginas en espafiol O paginas de Espafia

La Web

Try your search on Yahoo, Ask. AlTheWeb, Live

ter, Wikipedia, Bloglines, Altavista, A9

eguros De Coche
clicksequros.es  Consigue el precio de tu seguro de |a forma més sencilla y répida

Balumba. Seguros de Coche

balumbaes  Tu Seguro de Coche serd mas Barato. Calculal Somos Especialistas Online

Resultados 1- 10 de aproximadamente 3.530.000 de seguros de coche. (0,10,

fizces patrocinados Enlaces patrocinados
koruirne Mo Fache

egalo con
trétalo yal
o

weww arpern com  En 15 compafiias, comparar precios Ranking calidad - seguros de coche

Seguros coche, automovil y motos, comparativas seguros coches ..
it conhoasalicvles § ol s, CACUAT oo g mmoroson oad e 15
aseguradnvas sea coche., moto o automovil, polizas a todo riesgo o

- 80k - En caché - Paginas similares - Filter

seguros coche

Seguros coche y automovil on line. Calcular precios de sequros coche. Comparativas de
sequros, Iz letra pequefia en sequros coche, ranking calidad

st corseguios_coche himl - 353k - En caché - Paginas sirilares
[ Més resultados de ey aern corn |

Direct Seguros: seguros automoviles - seguros coches online ...

Sequros de coches online: Direct Seguros. Consulta tu mejor oferta para el sequro de tu
automovil. Ahortate hasta un 30%, mas un 15% de descuento adicional ..

e directseguros.es/ - 3k - En caché - Paginas sirvilares - Filter

Linea Directa. Seguros de coches, motos, quads, vehiculos de ...
Compatila de seguros de coches on fine o por teléfono: sequros autos terceros ampliado o
toda riesgo.

ww ingadirecta.com/ - 16k - En caché - Paginas similares - Filter

Fénix Seguros | Seguros de Coches | Seguros de Automéviles .

Direct Seguros

Los de [a flechal Méxima rapidez y
comodidad a precios inmejorables.
wiw directsequros. s

Pasate a Fénix y Pasalo

Tu Coche a Tado Riesgo desde 300€
Terceros con Lunas desde 200€
wwnw. FenixDirecto.com

Seguros De Coche
Te buscamos el sequro més econdmico
{Solicita tu presupuesto gratuitol

Calcule su seguro MAPFRE
Descubra por qué 5000000 coches
ya estén asegurados con nosotros
weaw mapfre. comiautomaviles

2Tienes de 18 a 29 Aflos?
Entra y Contrata Online el Sequro
fiseAt ot sl acts 423
Internatta. com/Sequro_Coches:

blidades en la Red de blisqueda? Google

Sequros de Coches
Ofertas para nuevos conductores.

Consulta nuesfrr\o AdAncrantacl
www.seguro Seguros de Coches
Ofertas para jovenes conductores.

Encuentra tu seguro aqui!

Sequro de Bajo Coste
El seguro que buscabas.
Consulta nuestros precios!
WWW.Seguros.es

ej. Cobertura para la palabra clave “seguros de
coche”

NB. Ad examples illustrative only.



La Red de Contenido
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La Red de contenido Google

Volumen <)  idelizacion

Medios Masivos Medios de Alto Interés
cooPe-Online:  istern.ae —
l\wetter com&
CHIP testherichte
SCIT21 gRZLS Yy
Marions Kochbuch

Meine Community

WG- EESIJEHTM‘

Hidie

++Online-

REKRUTER

PERSONAL - BORSE

'ﬂOBIIJEN IM INTER ‘-: \ ?PI:IHTF!I_




Comportamiento de los usuarios Google

Grandes Portales Sitios Nicho
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Efecto del anuncio en el usuario Go gle

Portales Sitios Nicho Multiplicador
Interaccion con el anuncio 41% 7% 2X
Interaccién con el anuncio (en ms) 276 1.095 4X
Fidelizacion * 9% 46% 5X

Los anuncios tienen un efecto 5 veces mayor en
los sitios nicho que en los grandes portales.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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Orientacion contextual vs. Orientacion por

ubicacion
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Google

Orientacion contextual Orientacion por ubicacion
- Publicacion de los anuncios en - Seleccién de sitios de contenido
paginas de contenido especificos
relacionado en funcion de las - Publicacién en sitios especificos

palabras clave establecidas.
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Orientacion contextual vs. Orientacion por

ubicacion

Google

Respuesta Directa

Orientacion Contextual

Branding

Orientacién por ubicacion

Palabras Clave — El sistema muestra los
anuncios en sitios de contenido relacionado con
los productos o servicios del anunciante.

El sistema determina dicho contenido en funcién
de las palabras clave

Sitios Web — El anunciante selecciona sitios web
especificos.

Seleccion de sitios web segun el perfil del usuario
al que nos dirigimos.

CPC

CPMo CPC

Oferta minima 0.01€

Oferta minima de CPM 0.20€/de CPC 0.01€

Formatos de Anuncios: Texto, Imagen, Flash,
Video

Formatos de Anuncios: Texto, Imagen, Flash,
Video

Medicion: Conversiones

Medicién: Informe de Alcance y Frecuencia
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Google

Orientacion contextual




Orientacion contextual — Vision General Google
 |deal para respuesta directa.
» Coste por Clic.

e Una campafa para busquda no es automaticamente una buena campafa
para contenido.

« Cree campafas separadas para la Red de Contenido.
« Habilite las Ofertas de Contenido para definir CPC de la Red de Contenido.

e Cree informes de Rendimiento de la ubicacidon del anuncio.

Google Confidential and Proprietary 18



¢, Como se publican los anuncios? Google

Evaluacion del Sitio

( ™
» Palabras clave
El sistema determina el tema/vertical: de los términos
Telecomunicaciones/teléfonos moviles a fuente y
Palabras clave:
- teléfonos moviles
- teléfonos celulares
¢,Coincide?
J
Idig

\ Publicacion del anuncio /

Google Confidential and Proprietary 19



Google

Orientacion por ubicacion
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* Es ideal para crear imagen de marca.
» Coste por Mil Impresiones o Coste por Clic.

* Planificacion: Las campaias de orientacion por ubicacion actuan como
soporte de las camparfas de busqueda.

« Asegurese de que tiene anuncios suficientes para cubrir todos los formatos
disponibles.

« Cuando optimice su campafa, oriéntela a subdominios y a paginas
especificas de un sitio para maximizar los efectos de sus anuncios.

* Organice los sitios web en diferentes campafnas y grupos de anuncios, de
manera que puedas controlar de forma mas eficaz la distribucion de su
presupuesto publicitario y medir los resultados de los sitios seleccionados.

» Establezca los CPM o CPC a nivel de sitio web para optimizar los costes y la
publicacion de los anuncios en los sitios concretos.
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Dirijase a sus clientes en todas las fases del ciclo
de compra Google

l Ciclo de compra ' l Tipos de campaias I

Concienciacion Orientacién por ubicacion

Consideracion Orientacién contextual

Intencién de compra

Orientacion por palabra clave

Compra : .
Orientacion por palabra clave

Google Confidential and Proprietary 22



El uso combinado aumenta las conversiones Google

El uso combinado de campafias de busqueda y de campaiias en la red
de contenido ayuda a incrementar la tasa de conversion.

Google ———

= &

Google ———»

— ‘ = Vs. —
e @ f" . N
=— 5| [ 22%

Incremento de la tasa

= de conversion
comparado con el uso

solo de busqueda.

Solo Busqueda Busqueda + Red de contenido

Source: Atlas Institute, July 2006 Google Confidential and Proprietary 23



Dirijase a toda su audiencia

Empresa de Vinos

Audiencia: Amantes del vino, pero también amantes del q ueso

~

Orientacion por / Orientacion \ / Orientacién por
palabras clave contextual ubicacion
Intereses
Palabras clave Palabras clave "
e VVino « \Vino * Sitios sobre quesos
* Vino tinto « Vino tinto T
[ J
" [ J
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Branding — ¢ Cual debe ser la duracion de una
campafa? Google

Objetivos

C Concienciacion | Intencion - Consideracion

Gasto elevado Ejemplos:
C | * Introduccion en el
Corta duracidon mercado de un nuevo
producto.
1-2 semanas « Maxima presencia
: Ejemplos:
Gasto Medio « Reposicionamiento
Duracion media B de un producto
existente
+1 Mes ‘ « Posicionamiento en
relacion con el
competidor
, Ejemplos:
Bajo gasto C | *“Recordatorio” sobre

un producto existente
*Grupo de publico
mas pequefio

Larga duracion
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Formatos de Anuncios
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Anuncios graficos y de video

/ Anuncios graficos

i am me

the new
album from

ashlec

SIMpSON

e
, \ featuring
& “Boyfriend”

» -
"7 N STORES

= QOctober 18th

» Capte visualmente a su audiencia

« Varios formatos disponibles

Google

Anuncios de video

* Click to Play (iniciado por el usuario)
* Varias estadisticas (CTR, porcentaje de

reproduccion, etc.)

* Sin costes de alojamiento



Ejemplos de anuncios graficos

L

ww day fitness de

Leaderboard (728 x 90)

Trave]ing # Do g.net

Bekleidung und Accessoires fir lhren Hund.
og.netl

Banner (468 x 60)

Travel ing @ Dog_net X .-,,_,

Make your

garden

Small Square (200 x 200) Square (250 x 250)

beautiful.

30dayfitness.de

@ Natiirlich gesund um besser zu leben.

Feedbacdk — Google-Anzeigen

Not a Green Thumb?

Get advice from
gardening experts.

Large Rectangle (336 x 280)

Qualitativ

hochwertige Voice

Mail zu einem

erschwmgllchen
Preis.

VmallPom\rer\ ‘

e W milpower. des

Google-Anzeigen

Medium Rectangle (300 x 250)

sende
DVDs.

Unbegrenz-
ter Verleih.

Gréfte Auswahl
von Filmen auf

wwwe nolimitdvd ded
Google Anzeigen

Skyscraper
(120 x 600)

Wide Skyscraper
(160 x 600)
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Ejemplos de anuncios de video

nikefootball.com

nikefootball.com




Preguntas Google

Si tiene mas preguntas, escriba un mensaje a

adwords-es@google.com



Proximo seminario web Go gle

YouTube

12 de Mayo de 2008 -12:00h.

Para registrarse, visite http://www.google.com/intl/es/adwords/webinars/

Si tiene alguna pregunta acerca de los seminarios web, escriba a
webinars-es@google.com
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Gracias por su asistencia
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