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La marca no esta limitada por el color.

La forma es el rasgo identificativo de la marca.
Objetivos del logotipo:

o Atemporal

Caracteristicas y objetivos

oNo restrictivo
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oDinamico

o Adaptable al medio




No somos serios, pero no estamos locos,
somos gente equilibrada, natural.

Frescos pero no informales.

Como nos definimos
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Desarrollador Full-stack

RUBEN BERNAL

Disefadora Visual

YURI JUAREZ

rsonal, hacen dni

preferi







Somos una agencia digital 360°,
Diferentes perfiles trabajando

en un mismo proyecto.

El concepto: Inteligencia Colectiva
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Nos gusta que nuestros proyectos esten bien explicados.
Procuramos darle un caracter didactico caracteristico.

Nos define mas una ilustracion que una fotografia.

|dentidad: Somos didacticos
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La calidad no se negocia.
Queremos ser referentes, inspirar confianza

y ser reconocibles por nuestros resultados.

|ldentidad: Rasgos que nos definen
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Somos mejores silo hacemos juntos.
Todos somos importantes.

Cada uno de nosotros mejoramos al resto.

|dentidad: Rasgos que nos definen
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Somos nuestra marca.
El termino comercial que mejor nos define:

Agencia digital

Ildentidad: Rasgos que nos definen
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33% Desarrollo

33%  Disefio

' Marketing




Inspiramos creatividad, pasion,

compromiso y optimismo.

|dentidad: Rasgos que nos definen
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Valores de la empresa
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Escuchamos activamente.
Buscamos el bien comun.
Trabajamos en equipo.
Somos éticos.

Nos encanta nuestro trabajo.

Buscamos la excelencia.




Imagen grafica: Tipografia Sans Serif
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Tipografia: TT Norms

THIN
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit

EXTRALIGHT
Lorem ipsum dolor sitamet, consectetuer adipiscing elit.

LIGHT
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

REGULAR
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit

MEDIUM
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

BOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

EXTRA BOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

BLACK
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

HEAVY
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
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quam erat voluilpal, U wisi enim o) minim veniam.
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Estructura: Logotipo
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1x logotipo

de seguridad
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Espacios revisados

I

Modificado
Hemos realizado pequefias modificaciones en el kerning base de la tipografia Rawengulk Sans
para compensar los espacio vitales de cada caracter.
La N ha sido modificada para eliminar lineas agresivas y transmitir una identidad mas friendly.
Creacion: Logotipo
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Creacion: Tagline
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Hemos realizado pequefas modificaciones en el kerning base de la tipografia Helvetica Light
aumentando el espacio vital de cada caracter para aumentar su legibilidad en tamafos pequefos.

Eltagline siempre siempre se presentara en minusculasy sin los 3 puntos de lai para ligar
el concepto de inteligencia con el imagotipo representado con estos mismos simbolos.
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Helvetica Light



Creacion: Imagotipo
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Elimagotipo es una representacion simbdlica de una bombilla con las lineas mas basicas
de representacion: un circuloy la linea de debajo.

Los elementos interiores representan conceptualmente las 3 areas de empresay como estas
participan activamente en el resultado de la empresa: la luz proyectada es resultado de la union
de laluz proyectada de cada area.

La representacion simbdlica de este elemento sera el elemento distintivo diferenciador de marca.
Este elemento es facilmente representado dibujado a mano.




Tamafos uso logotipo
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iNo funciona!

- Tagline 100% ancho r'\(_D\//AJGRU?
nteligencia colective
- Cambio imagotipo
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El color no define la marca. La marca se adapta
a cualquier color o medio.
Definimos colores basicos para cada area:

Desarrollo Diseno Marketing
HEX43BED®? HEX 93C35E HEXF3B024
C66% C50% C1%

M 0% M O% M18%
Y 14% Y 77% Y 91%
KO% KO% KO%

Degradado unidon 3 areas
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Aplicaciones del logotipo
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MOVAGRE

No es legible
a 2cm de ancho

Limitacionesy pruebas
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No funciona
en posicion vertical

X

inteligencia colectiva
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Si funciona con una caja alrededor



IOVAIGRUP

*************************************** inteligencia colectiva

MANUAL DE MARCA
@ Si, el logotipo funciona a una sola tinta




Limitaciones ;
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Si, se puede bocetear al momento
y que sea reconocible la marca.




Limitaciones
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No funciona
en distorsiones
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No funciona con sombras,
recortes o transparencias

de menos del 25%






