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La marca no está limitada por el color.

La forma es el rasgo identificativo de la marca.

Objetivos del logotipo:

   Atemporal

   No restrictivo

   Dinámico

   Adaptable al medio
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Características y objetivos
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No somos serios, pero no estamos locos,

somos gente equilibrada, natural.

Frescos pero no informales. 

Como nos definimos



El concepto que nos define:

=

Pensamos
como

1

Somos distintos
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Concepto: Inteligencia Colectiva



Somos una agencia digital 360º.

Diferentes perfiles trabajando

en un mismo proyecto. 
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El concepto: Inteligencia Colectiva



30%

78%

41% 50%

Fácil y sencillo

Nos gusta que nuestros proyectos estén bien explicados.

Procuramos darle un carácter didáctico característico.

Nos define más una ilustración que una fotografía.
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Identidad: Somos didácticos



Identidad: Rasgos que nos definen
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La calidad no se negocia.

Queremos ser referentes, inspirar confianza

y ser reconocibles por nuestros resultados.



Identidad: Rasgos que nos definen
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Somos mejores si lo hacemos juntos.

Todos somos importantes.

Cada uno de nosotros mejoramos al resto.



Identidad: Rasgos que nos definen
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Somos nuestra marca.

El término comercial que mejor nos define:

Agencia digital

Desarrollo

Diseño

Marketing

33%

33%

33%



Identidad: Rasgos que nos definen
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Inspiramos creatividad, pasión,

compromiso y optimismo.
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Escuchamos activamente.

Buscamos el bien común.

Trabajamos en equipo.

Somos éticos.

Nos encanta nuestro trabajo.

Buscamos la excelencia.

Valores de la empresa
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Imagen gráfica: Tipografía Sans Serif

Tipografía: TT Norms
THIN 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

EXTRA LIGHT 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

LIGHT 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

REGULAR 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

MEDIUM 
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

BOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

EXTRA BOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

BLACK
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

HEAVY
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.
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Imagen gráfica: Tipografía Handwritten

Tipografía: Viva Beautiful Pro B

Lorem ipsum dolor s� amet, consectetuer adipiscing el�, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut laor�t dolore magna ali-
quam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
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Estructura: Logotipo

Imagotipo

logotipo

espacio
de seguridad

2x

1x

1.5x

tagline
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Creación: Logotipo

Hemos realizado pequeñas modificaciones en el kerning base de la tipografia Rawengulk Sans
para compensar los espacio vitales de cada carácter.

La N ha sido modificada para eliminar líneas agresivas y transmitir una identidad más friendly.

Modificado

Espacios revisados
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Creación: Tagline

Helvetica Light

Hemos realizado pequeñas modificaciones en el kerning base de la tipografia Helvetica Light
aumentando el espacio vital de cada carácter para aumentar su legibilidad en tamaños pequeños.

El tagline siempre siempre se presentará en minúsculas y sin los 3 puntos de la i para ligar
el concepto de inteligencia con el imagotipo representado con estos mismos símbolos.



Creación: Imagotipo

El imagotipo es una representación simbólica de una bombilla con las líneas más básicas
de representación: un círculo y la línea de debajo. 

Los elementos interiores representan conceptualmente las 3 áreas de empresa y como estas
participan activamente en el resultado de la empresa: la luz proyectada es resultado de la unión 
de la luz proyectada de cada área.

La representación simbólica de este elemento será el elemento distintivo diferenciador de marca.
Este elemento es fácilmente representado dibujado a mano.
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Tamaños uso logotipo

¡No funciona! 

- Tagline 100% ancho

- Cambio imagotipo

60mm

40mm

20mm
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Colores
Desarrollo

HEX 43BED9
C 66%
M 0%
Y 14%
K 0%

HEX 93C35E
C 50%
M 0%
Y 77%
K 0%

HEX F3B024
C 1%
M 18%
Y 91%
K 0%

Diseño

Degradado unión 3 áreas

El color no define la marca. La marca se adapta

a cualquier color o medio. 

Definimos colores básicos para cada área:

Marketing
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Aplicaciones del logotipo
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Aplicaciones del logotipo
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Aplicaciones del logotipo
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Aplicaciones del logotipo
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Limitaciones y pruebas

No funciona
en posición vertical

No es legible
a 2cm de ancho
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Limitaciones y pruebas

Si funciona con una caja alrededor
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Limitaciones y pruebas

Si, el logotipo funciona a una sola tinta
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Limitaciones

Si, se puede bocetear al momento
y que sea reconocible la marca.
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Limitaciones

No funciona
en distorsiones

No funciona con sombras,
recortes o transparencias
de menos del 25%



¡Gracias por la visita!


